SEMINARIUM
»,ODBIORCY INSTYTUCJI KULTURY.
OBCOKRAJOWCY - TURYSCI ZAGRANICZNI, MIGRANCI”

8 LISTOPADA 2018 R.
BRAMA POZNANIA, CENTRUM INTERPRETACJI DZIEDZICTWA

Seminarium dotyczy dwdch bardzo réinych grup odbiorcéw oferty kulturalnej. Turysci
zagraniczni przybywaja do instytucji kultury i przestrzeni dziedzictwa w swoim czasie wolnym,
poszukujagc nowych doswiadczern o charakterze edukacyjnym, rozrywkowym, czy tez
estetycznym. Dysponujg budzetem swobodnego wyboru, dzieki ktéremu moga zaspakajac
swoje potrzeby turystyczne. Dla instytucji kultury sa pozadanymi zwiedzajgcymi w chociazby
takich kategoriach jak przetamywanie stereotypdw, frekwencja, przychdd, rozpoznawalnosé
czy tez internacjonalizacja. Z kolei migranci rzadziej przekraczajg progi polskich obiektéw
kulturalnych, koncentrujac sie, co absolutnie nie powinno dziwi¢, na zaspakajaniu
podstawowych potrzeb zyciowych. Zatem dla instytucji dziedzictwa stanowi¢ moga nie lada
wyzwanie zwigzane z rozwojem publicznosci, dialogiem miedzykulturowym i spoteczng
odpowiedzialnoscig kultury. Obydwie grupy tgczy réznorodnosé jezykow, jakimi sie postuguja
oraz odmienno$¢ kulturowa, przektadajaca sie na decyzje konsumenckie. Okolicznosci te
stawiajg przed instytucjami kultury nowe wyzwania - rozwijanie kompetencji
miedzykulturowych oraz adekwatne podejscia do ksztattowania oferty.

O turystach kulturowych wiemy juz sporo, niestety czesto muzea czy operatorzy obiektéw
zabytkowych zapominajg o praktycznym dostosowaniu swoich instytucji czy tez propozycji
kulturalnych do ich potrzeb. Dyskusja (zeby nie powiedzie¢ czasami konflikt) pomiedzy
podmiotami kultury a operatorami ruchu turystycznego jest zywiotowa, co potwierdza
potrzebe podjecia tej tematyki. Podczas seminarium uaktualnimy zatem wiedze w tym zakresie
i wskazemy na kilka praktycznych rozwigzan. Z kolei aktywizacje kulturalng migrantéw
postrzega¢ mozna w kategoriach poszukiwania i wypracowywania dobrych praktyk, ktérymi
podzielg sie z nami przedstawiciele Swiata nauki i kilku instytucji kultury. Mimo ze migranci
czesto traktujg Polske tylko jako przystanek w drodze do krajéow Europy Zachodniej, to jednak
systematycznie wzrasta liczba oséb, ktére osiedlajg sie i podejmujg prace (przede wszystkim
dotyczy to obywateli Ukrainy oraz innych krajow WNP). Wcigz tez wzrasta liczba oséb
starajacych sie o legalizacje swojego pobytu w Polsce, a w konsekwencji dotgczajacych do
spotecznosci lokalnych miast, miasteczek i wsi. Instytucje kultury s3 w stanie kreowaé mosty
pomiedzy mieszkaricami a przybyszami, tak by ztagodzi¢ ewentualne poczucie strachu,
zbudowac zaufanie i odnalez¢ wspdlng ptaszczyzne porozumienia.



W PROGRAMIE SEMINARIUM

INSTYTUCJE KULTURY JAKD REPREZENTACJE DZIEDZICTWA DLA OBCOKRAJOWCOW
PRELEGENTKA: DR MAGDALENA BANASZKIEWICZ

Magdalena Banaszkiewicz,  antropolog  kulturowy,  adiunkt
w Instytucie Studiéw Miedzykulturowych Uniwersytetu Jagielloriskiego
oraz wyktadowca w Krakowskiej Akademii im. Andrzeja Frycza
Modrzewskiego. Zakres jej zainteresowan naukowych oscyluje wokét
turystyki kulturowej i dziedzictwa Europy Srodkowo-Wschodniej.
Ostatnio, przedmiotem jej badan sg dysonanse zwigzane z turystyfikacja
dziedzictwa  socjalistycznego.  Wspdtredaktorka z dr  Sabing
Owsianowskg monografii zbiorowej pt. “Anthropology of Tourism
in Central and Eastern Europe. Bridging Worlds” (Lexington Books,

2018).

ABSTRAKT

Referat ma na celu przedstawienie sposob6w prezentacji dziedzictwa przez instytucje kultury.
Dziedzictwo traktowa¢ mozna jako zbiér zasobdéw poddawanych procesowi interpretacji,
rozumienia i wartosciowania zaréwno przez samych dziedzicdw, jak i osoby, ktére nie
utozsamiajg sie z dang spuscizna. Coraz bardziej dynamicznie rozwijajgcy sie rynek
przyjazdowej turystyki kulturowej (w tym muzealnej) w Polsce stawia instytucje kultury przed
pytaniem, na ile obcokrajowcy sg docelowymi odbiorcami oferty (bioragc pod uwage
frekwencje, zyski, wizerunek, misje edukacyjna, itp.). Chodzi jednak o co$ wiecej niz tylko
przedstawienie oferty w jezykach innych niz polski. Wyzwanie stojace przed zarzgdzajacymi
dziedzictwem polega na harmonizowaniu narracji, ktére ukierunkowane sg na rdznych
odbiorcéw, co zaktada jednoczesne zachowanie heterogenicznosci oraz odnalezienie
uniwersum tresci. Problem zostanie zilustrowany przyktadami z dwdch instytucji, na tyle
réznych by stworzy¢ ciekawa konfrontacje, cho¢ jednoczesnie na tyle podobnych, by znalez¢
w ich dziatalnosci analogie: Muzeum PRL-u (w organizacji) oraz Miedzynarodowe Centrum
Kultury.

ZACHOWANIA | POTRZEBY TURYSTOW ZAGRANICZNYCH ZWIEDZAJACYCH
INSTYTUCJE KULTURY | PRZESTRZENIE DZIEDZICTWA
PRELEGENTKA: DR HAB. KAROLINA BUCZKOWSKA-GOLABEK

Karolina Buczkowska-Gotgbek, adiunkt i kierownik w Zaktadzie
Kulturowych Podstaw Turystyki Wydziatu Turystyki i Rekreacji AWF
w Poznaniu oraz prodziekan ds. studidw tegoz wydziatu. Petni funkcje
kierownika specjalnosci Turystyka kulturowa z dziennikarstwem, jest
zastepcg redaktora naczelnego czasopisma naukowego Turystyka
Kulturowa i prezesem Polskiego Stowarzyszenia Turystyki Kulinarnej
(PSTK). Prelegentka na konferencjach branzowych dotyczacych korelacji
kulinariéw i turystyki. Naukowo specjalizuje sie w problematyce
turystyki kulturowej — w szczegdlnosci turystéw kulturowych oraz
w dziedzinie: antropologia jedzenia w podrézy. Ma na swoim koncie autorstwo m.in.
przewodnika metodycznego Turystyka kulturowa. Przewodnik metodyczny (2008; jedna




z pierwszych czterech publikacji o tej tematyce w Polsce) oraz monografii ,Portret
wspotczesnego turysty kulturowego” (2014). Opublikowata ponad 70 réznych tekstow
z zakresu turystyki kulturowej i kulinarnej.

ABSTRAKT

Turysci zagraniczni zwiedzajgcy instytucje kultury i przestrzenie dziedzictwa dzielg sie
zasadniczo na dwie grupy (obie s3 obecne w Poznaniu). Pierwsza z nich to zdefiniowani turysci
kulturowi, a wiec tacy, ktdrzy sa silnie zmotywowani i przygotowani kulturowo do licznie
odbywanych podrézy i wyjezdzajacy w celu wielozmystowego aktywnego poznawania,
doswiadczania i wchodzenia w relacje z kulturg innych miejsc. To turysci Swiadomi znaczenia
odwiedzanych przez siebie miejsc i jednoczesnie wymagajacy co do przekazu tresci i poziomu
prezentacji i udostepniania kultury. Ci turysci sami odnajdujg dang instytucje czy przestrzen
dziedzictwa. Do ich wizyt nalezy sie solidnie przygotowac. Druga grupa to turysci zagraniczni,
ktérzy maja szanse stac sie turystami kulturowymi, lecz to instytucja musi ich do siebie
,Zwabi¢”. Takimi turystami sg zwtaszcza studenci zagraniczni (np. studenci z programu
wymiany Erasmus), ktérzy podczas swego pobytu na stypendium wiele podrézuja i zwiedzaja,
lecz reprezentuja zupetnie odmienny do typowego turysty kulturowego poziom wiedzy
i zaangazowania — nierzadko ich podréz ma charakter bardziej rozrywkowy czy wypoczynkowy.
O tych turystéw warto jednak réwniez zawalczy¢, gdyz stanowig obecnie bardzo liczng grupe
w naszym kraju. W wystgpieniu zaprezentuje obie grupy turystéw, wskazujgc na podobieristwa
i réznice pomiedzy nimi, a tym samym na koniecznos$¢ zréznicowania oferty przez instytucje
kultury i przestrzenie dziedzictwa pod dane typy odbiorcéw.

CUDZOZIEMIEC JAKO ODBIORCA INSTYTUCJI KULTURY
PRELEGENTKA: DR IZABELA CZERNIEJEWSKA

Izabela Czerniejewska, doktor nauk humanistycznych w zakresie
etnologii, wspotpracownik Centrum Badan  Migracyjnych  przy
Uniwersytecie Adama Mickiewicza w Poznaniu. Od wielu lat interesuje sie
tematyka migracji, wielokulturowosci i edukacji wielokulturowej,
szczegdlnie powigzan edukacji z migracjami. Autorka ksigzki ,,Edukacja
wielokulturowa. Dziatania podejmowane w Polsce” (2013). Uczestniczy
w badaniach naukowych dotyczacych integracji cudzoziemcéw,
uchodzcow oraz migracji powrotnych do Polski. Prezeska Fundacji
Centrum Badan Migracyjnych, koordynatorka punktu informacyjnego dla
cudzonemcow w Poznaniu Migrant Info Point (MIP). Wspodtpracuje z organizacjami
pozarzadowymi, prowadzi krajowe i miedzynarodowe projekty, szkolenia i warsztaty
w tematyce wielokulturowej i migracyjnej.

ABSTRAKT

Coraz czesciej nasze miasta sg nie tylko odwiedzane, ale takze zamieszkiwane przez osoby
z innych krajéw. Cudzoziemiec moze by¢ odbiorcg instytucji kultury jako turysta, ale takze jako
nowy mieszkaniec miasta, ktéry chce wiecej wiedzie¢ na temat kultury kraju, do ktérego
przyjechat na dtuzej lub na state. Osoba taka, bedac zanurzona we wtasnej kulturze, a zarazem
zaciekawiona nowa kulturg ma zupetnie inne spojrzenie, a takze inne potrzeby kulturalne.
Czesto nie tylko chce by¢ biernym odbiorcg kultury, ale rowniez jej aktywnym uczestnikiem,
chce ja wspéttworzyé. Czy jako instytucje kultury jesteSmy na to otwarci? W jaki sposob
mozemy zacheca¢ do wymiany kulturowego doswiadczenia? Jakie sg potrzeby cudzoziemcéw
wobec instytucji kultury? Podczas prezentacji autorka podzieli sie swoimi antropologicznymi



refleksjami i opiniami na temat potrzeb kulturalnych zebranych od cudzoziemcéw
mieszkajacych na co dzierh w Poznaniu.

KOMPETENCJE MIEDZYKULTUROWE — ISTOTNY ELEMENT KAPITALU
ZAWODOWEGO PRACOWNIKA INSTYTUCJI KULTURY
PRELEGENTKA: DOMINIKA CIESLIKOWSKA

Dominika Cieslikowska, psycholozka, trenerka, superwizorka umiejetnosci
miedzykulturowych i antydyskryminacyjnych. Uczestniczy
i wspdtorganizuje krajowe i miedzynarodowe przedsiewziecia (szkolenia,
projekty badawcze, konferencje, publikacje) promujace kompetencje
miedzykulturowe, dialog miedzykulturowy i zarzadzanie réznorodnoscia.
Jako konsultantka i edukatorka wspdtpracuje z muzeami i instytucjami
kultury w catej Polsce (Muzeum Polin, Muzeum Emigracji, Europejskie
Centrum Solidarnosci, Muzeum Narodowe w Kielcach, domy kultury
i biblioteki). Cztonkini w b. Radzie ds. Przeciwdziatania Dyskryminacji
Rasowej, Ksenofobii i zwigzanej z nimi Nietolerancji dziatajacej przy Kancelarii Prezesa Rady
Ministréw. Cztonkini Towarzystwa Edukacji Antydyskryminacyjnej. Wspdtautorka, autorka
i redaktorka ponad trzydziestu podrecznikdw, artykutéw i scenariuszy zaje¢ z dziedziny
wielokulturowosci.

ABSTRAKT

Japoniski turysta, grupa mtodziezy z Niemiec, kolezanki Ukrainki, grupy hiszpanskie, Syryjka
z dwdjka dzieci i amerykanski dziennikarz jako klienci instytucji kultury. W czym sg podobni
a w czym rézni miedzy sobg i od nas? W trakcie prezentacji zastanowimy sie jakie wartosci,
motywacje i przekonania kierujg nami w kontakcie miedzykulturowym oraz co to znaczy
obstuga osoby o innym pochodzeniu kulturowym. Poszukamy odpowiedzi, jak nie
stereotypizujac i stygmatyzujac, przewidywac zachowania klientéw o niepolskim pochodzeniu.
Poznamy wrazliwe kulturowo aspekty komunikacji na styku kultur. Nazwiemy podstawowe
elementy dynamiki wzajemnego kontaktu. Wszystko po to, by wesprzeé¢ przygotowanie
adekwatnej oferty, dotarcie z nig i skuteczne zaprezentowanie migrantom i turystom
zagranicznym poprzez instytucje zbudowang na czterech filarach: widocznosci, wtaczania,
wzmacniania i wspétpracy.

AUDIOPRZEWODNIK — NARZEDZIE DOSTOSOWANIA EKSPOZYCJI MUZEALNYCH | PRZESTRZENI
DZIEDZICTWA DO POTRZEB OBCOKRAJOWCOW. UWAGI PRAKTYCZNE
PRELEGENTKA: RENATA PERNAK

Renata Pernak, nieformalnie — humanistka ze sktonnoscig do Scistych

analiz; formalnie — kierownik ds. rozwoju w firmie MOVITECH
przygotowujacej systemy indywidualnego i grupowego zwiedzania
z audioprzewodnikiem. Odpowiedzialna za merytoryczna

i funkcjonalng strone projektow dla placowek muzealnych. Wczesniej
pracownik instytucji kultury (Centrum Turystyki Kulturowej TRAKT, Brama
Poznania). W latach 2009-2010 cztonkini zespotu badawczego
odpowiedzialnego za Raport o stanie edukacji muzealnej w Polsce.




ABSTRAKT

Audioprzewodnik jest narzedziem stuzacym dostosowaniu ekspozycji badz przestrzeni
dziedzictwa do potrzeb okreslonej grupy odbiorcéw. Decyzja o wprowadzeniu obcojezycznej
Sciezki zwiedzania jest zwykle podyktowana strukturg turystéw zagranicznych odwiedzajgcych
dang placéwke. Wybierajac sie w podréz po Polsce, do wybranych instytucji kultury, ktére
zdecydowaty sie na zastosowanie takiego rozwigzania, bedziemy mieli szanse przyjrze¢ mu sie
z bliska — zobaczy¢, jaka jest jego skala oraz jaka przyjmuje forme. Decyzja o wprowadzeniu
udogodnienia dla turystéw obcojezycznych w postaci audioprzewodnika to jednak dopiero
poczatek drogi. Proces przygotowania i wdrozenia narracji dla obcokrajowcéw jest niezwykle
istotny dla finalnego efektu, jakim bedzie zadowolenie zwiedzajacych. Na jakie putapki warto
zwrdci¢ uwage? Czym kierowac sie przy wyborze ttumacza i lektora? Jakim elementom warto
poswieci¢ najwiecej uwagi? Odpowiedzi na te i inne pytania poszukamy za kulisami produkcji
audioprzewodnika.

JAK SKUTECZNIE POZYSKIWAG WIEDZE 0 POTRZEBACH KULTURALNYCH OBCOKRAJOWCOW?
PRELEGENTKA: DR HAB. MAGDALENA FLOREK, PROF. NADZW. UEP

Magdalena Florek, pracownik naukowo-dydaktyczny Uniwersytetu
Ekonomicznego w Poznaniu, specjalizuje sie w marketingu terytorialnym
i zarzadzaniu marka. Wspétzatozycielka i cztonek Zarzadu Fundacji Best
Place — Europejski Instytut Marketingu Miejsc. Vice-prezes The
International Place Branding Association. Senior Fellowship
w The Institute of Place Management w Wielkiej Brytanii. Stypendystka
Polsko-Amerykanskiej Fundacji Fulbrighta. Autorka i wspotautorka
ksigzek oraz kilkudziesieciu publikacji polsko- i obcojezycznych z zakresu
marketingu terytorialnego, marki terytorialnej, promocji i wizerunku
regiondw. Wspdtautorka kilkunastu strategii marek miast i regionow.

ABSTRAKT

Wiedza o potrzebach odbiorcéw stanowi punkt wyjscia do wszelkich dziatarn zwigzanych
z ksztattowaniem oferty instytucji kultury oraz z projektowaniem skutecznej komunikacji
marketingowej. O ile odbiorca lokalny ,jest w zasiegu reki”, uzyskanie informacji na temat
zachowan i preferencji zagranicznych konsumentéw kultury stanowi czesto wyzwanie dla
menadzeréw instytucji kultury. Wystgpienie ma na celu przyblizenie réznorodnych zrédet
i metod gromadzenia informacji o potrzebach kulturalnych obcokrajowcéw, ktére pozwolg na
lepsze poznanie ich oczekiwan oraz schematéw ich myslenia i postepowania. Omdwione
zostang takze metody przetwarzania i analizy tychze informacji takie jak consumer insight
oraz consumer journey map, ktére stanowi¢ mogg uzyteczne narzedzia do zarzadzania ofertg
i komunikacja marketingowg instytucji kultury. Poruszony zostanie takze aspekt organizacji
procesu zbierania danych — mozliwosci wspotpracy w tym zakresie z innymi podmiotami
W regionie.



OBCOKRAJOWCY W CENTRUM INTERPRETACJI DZIEDZICTWA.
7 DOSWIADCZEN BRAMY POZNANIA
PRELEGENTKA: DR MONIKA HERKT

Monika Herkt, doktor nauk ekonomicznych, absolwentka studidw
podyplomowych z zakresu wiedzy o sztuce, cztonkini Poznanskiego
Towarzystwa Przyjaciét Nauk, trenerka programu ECHOCAST Polska.
Od 2000 r. zwigzana z samorzgdem miasta Poznania, w latach 2007—-
2013 odpowiedzialna za przygotowanie iwdrazanie Strategii Traktu
Krélewsko-Cesarskiego, wspdtinicjatorka iwspotautorka koncepcji
produktu turystycznego Brama Poznania (2007-2014). Autorka
seminariow z cyklu Odbiorcy instytucji kultury. Zastepca dyrektora
Centrum Turystyki Kulturowej TRAKT, odpowiedzialna za edukacje
i obstuge zwiedzajgcych w Bramie Poznania.

ABSTRAKT

W Bramie Poznania zwracamy szczegdlng uwage na kwestie dostepnosci i odpowiedzialnosci
spotecznej. Te dwie wartosci towarzyszg nam w codziennej pracy, przy projektowaniu
programow edukacyjnych, turystycznych czy tych zwigzanych ze zwiedzaniem ekspozycji.
Formuta naszej instytucji — centrum interpretacji dziedzictwa, jest nie tylko doskonale znana
turystom zagranicznym, ale co najwazniejsze, gwarantuje uniwersalng komunikacje tresci
kulturowych. Podczas prelekcji  zaprezentuje przyktady rozwigzan ukierunkowanych
na turystéw zagranicznych oraz inicjatywy podejmowane z mysla o stale rosnacej grupie
migrantéw w spotecznosci Poznania.

MUZEUM OTWARTE — DZIALANIA MUZEUM EMIGRACJI DLA NOWOPRZYBYLYCH.
PRELEGENTKA: ANNA POSLUSZNA

Anna Postuszna, gtéwna specjalistka ds. edukacji w Muzeum Emigracji
w Gdyni. Absolwentka historii sztuki na Uniwersytecie Gdariskim.
Ukoniczyta takze Podyplomowe Studium Konserwacji
Zabytkéw Architektury i Urbanistyki na Politechnice Krakowskiej,
,Akademie Dziedzictwa”, studia podyplomowe organizowane przez
Uniwersytet Ekonomiczny w  Krakowie i Miedzynarodowe
Centrum Kultury oraz ,Projektowanie ustug” na SWPS Uniwersytecie
Humanistycznospotecznym w Warszawie. W ramach stazu oraz
pdiniejszej wspotpracy zwigzana z Sekcja Edukacji Muzeum
Narodowego w Krakowie. Inicjatorka i koordynatorka wielu projektow edukacyjnych
i spotecznych odpowiadajgcych na potrzeby zréznicowanej publicznosci instytuciji kultury.

ABSTRAKT

Perspektywa otwartosci na wszystkich odbiorcéw jest bardzo wazna i widoczna w dziataniach
Muzeum Emigracji w Gdyni od momentu jego otwarcia. W zwigzku ze wzrastajacg liczba oséb
niepolskojezycznych decydujgcych sie zamieszka¢ w Gdyni, stworzenie oferty edukacyjnej
i kulturalnej wiaczajgcej spotecznosci tréjmiejskich migrantéw w dziatania Muzeum, stato sie
szczegllnie istotne. Celem oferty jest uczynienie z Muzeum miejsca spotkan, przyjaznego



i otwartego na wszystkich obcokrajowcéw, ktérzy na dtuzej lub krécej zatrzymujg sie
w Tréjmiescie. Nienarzucajace i integrujace aktywnosci, takie jak np. punkt wymiany jezykowej
,Gdynia Language Swap” czy warsztaty dla rodzin ,Wakacje warte Wschodu”, maja do tego
celu doprowadzi¢. Podwaling do konstruowania tych dziatarn byt kilkumiesieczny projekt
,Gdynia wielokulturowa — tradycja goscinnosci”, w ramach ktérego to migranci tworzyli
program wydarzenia kulturalnego w Muzeum. O tych i innych przedsiewzieciach opowie Anna
Postuszna, odpowiedzialna za program edukacyjny Muzeum Emigracji w Gdyni.

,JEZYKOWE POGOTOWIE” W MIEJSKIEJ | POWIATOWEJ BIBLIOTECE PUBLICZNEJ W NOWYM TOMYSLU
PRELEGENTKA: IZABELA PUTZ

Izabela Putz, romanistka, specjalistka ds. animacji kultury Miejskiej
i Powiatowej Biblioteki Publicznej w Nowym Tomyslu. Inicjatorka wielu
innowacyjnych wydarzen i projektow edukacyjno-kulturalnych,
m.in. ,Kulturowy zawrét gtowy”, ,Nie tylko roc/k — nie tylko
w bibliotece” czy ,Jezykowe Pogotowie”. Zesztoroczna laureatka
ogolnopolskiego Konkursu im. Olgi Rok za stworzenie przestrzeni
do darmowej nauki jezyka polskiego dla obcokrajowcéw. Uwielbia jezyki
obce i stowianskie obrzadki. Interesuje sie realiami spoteczno-
politycznymi Ukrainy i Biatorusi, mitosniczka muzyki reggae i punk,
dobrej ksigzki oraz filmu.

ABSTRAKT

Projekt: ,Jezykowe pogotowie” skierowany jest do wszystkich cudzoziemcédw mieszkajacych
w Nowym Tomyslu i okolicy, chcgcych w mitym gronie i sympatycznej atmosferze konwersowac
w jezyku polskim i poznawaé go krok po kroku. To propozycja réwniez dla tych, ktérych ciekawi
polska kultura i tradycja. Z naszej oferty chetnie skorzystali Ukrairicy. Celem jest nie tylko nauka
jezyka polskiego, ale réwniez integracja i zachecenie obcokrajowcéw do korzystania z bogatej
oferty kulturalno-edukacyjnej biblioteki. Spotkania nie majg formy typowych kurséw
jezykowych, lecz odbywaja sie w dosy¢ luznej atmosferze, przy wspdlnym stole, aromatycznej
kawie i stodkosciach. Wazne, aby obcokrajowcy czuli sie dobrze w naszym miescie i byli czescig
naszej spotecznosci. Do tego potrzebne s3 relacje i wiezi, zawieranie znajomosci i przyjazni,
wspdlne rozmowy. To, poza doskonaleniem jezyka, oferuje nasza biblioteka.

DZIALANIA MUZEUM POLIN WSPOLTWORZONE PRZEZ MIGRANTOW | MIGRANTKI
PRELEGENTKA: MALGORZATA WASZCZUK

Matgorzata Waszczuk, socjolozka, trenerka zajmujgca sie edukacja
miedzykulturowa i antydyskryminacyjnag. W Muzeum Historii Zydéw
Polski POLIN od 2013 r. koordynuje programy antydyskryminacyjne
i organizuje wydarzenia edukacyjne dla dorostych. Wspodtpracowata
réwniez m.in. z Urzedem m.st. Warszawy, Domem Kultury KADR i Forum
Dialogu Miedzy Narodami. Doswiadczenie miedzykulturowe zawdziecza
takze wolontariatowi w osrodkach dla uchodzcow w Szwajcarii, Belgii
i Finlandii.
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ABSTRAKT

Czesc¢ projektow edukacyjnych dla dorostych w Muzeum POLIN wychodzi poza temat dialogu
polsko-zydowskiego. Chcemy w nich tworzy¢ przestrzers do dyskusji o wspétczesnej sytuacji
réznych grup mniejszosciowych. Od poczatku realizacji tych dziatan stoimy przed waznymi
pytaniami: Jak uwzgledniaé perspektywe migrantow i migrantek? Jak sprawic, zeby nie tyle byty
to projekty ,,0 nich”, ale realizowane wspdlnie z nimi i dla nich? Podziele sie doswiadczeniami
z realizacji dtugofalowych dziatan, ktére osobom uczestniczagcym pozwalaja nie tylko zdobywac¢
kompetencje, ale takze budowac relacje. Opowiem o spacerach wspdtprowadzonych przez
migrantéw i migrantki oraz o kursie edukacyjnym ,Polacy, Ukraidcy, Zydzi — historia
i wspodtczesnosc”, ktéry powstat we wspotpracy z Ukrairiskim Domem w Warszawie.

DRUGA STRONA MEDALU
WYWIAD Z OBCOKRAJOWCAMI MIESZKAJACYMI W POZNANIU PRZEPROWADZI AGNIESZKA
MACIEJEWSKA

Wywiad poswiecony bedzie doswiadczeniom zaproszonych Gosci zwigzanym z korzystaniem
z ustug kulturalnych, zwiedzaniem przestrzeni dziedzictwa w Polsce.

INFORMACJE PRAKTYCZNE

Miejsce: Brama Poznania, ul. Gdanska 2, 61-123 Poznan

Termin: 8 listopada 2018, g. 10:00-15:30

Koszt: bezptatne

Adresat: pracownicy instytucji kultury (m.in. muzedw, bibliotek, osrodkéw kultury)
przedstawiciele organizacji pozarzadowych, pracownicy akademiccy, osoby zajmujace sie
na co dzier tematyka edukacji i aktywizacji kulturalnej

Rezerwacja: wypetniony i podpisany formularz zgtoszeniowy nalezy przesta¢

na adres: edukacja@bramapoznania.pl

Informacje: tel. 61 647 7627 lub edukacja@bramapoznania.pl

Liczba miejsc: ograniczona, decyduje kolejnos¢ zgtoszen

Biezace informacje bedg publikowane na stronie: www.bramapoznania.pl

Organizator zastrzega sobie mozliwos$¢ zmiany programu.
Centrum Turystyki Kulturowej TRAKT

instytucja kultury Miasta Poznania
CTK TRAKT jest operatorem Bramy Poznania ICHOT i Traktu Krélewsko-Cesarskiego

brama , tralct
poznania krolewsko
chot H B N cesarsk

Seminarium zostato objete patronatem przez:

mlm NARODOWY
= INSTYTUT MUZEALNICTWA
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